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Frisk?luﬁ under vingerne!

~ - dansk kylling er godt for Kiimaet
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Hver eneste dansker spiser 24 kilo kylling om året, faktisk et helt kilo mere end sidste år. Kampagnen ”Dansk Kylling” er sat i søen af Dansk Slagtefjerkræ, og målet er at øge markedsandelen af den danske kylling. Her er I – butiksansatte slagtere og frie slagtere – vigtige ambassadører for de værdier som de danske kyllinger repræsentere.

Når du vælger dansk kylling, vælger du kvalitet. Du har statsgaranti for salmonella frihed og maksimal dyrevelfærd, så gør det heller ikke noget at kylling smager godt. 

Derfor er kampagnetemaet i 2009 er "Dansk Kylling - Frisk luft under vingerne"
Forbrugere, indkøbere, medier og politikere skal igen og igen have fortællingen om den danske kylling –

sammen med engagerede kyllingeproducenter tager ”Dansk Kylling” ud og møde forbrugerne. Ikke kun i sommerperioden, men hele 2009.
Grillen og den gode smagsoplevelse er sommeren igennem omdrejningspunktet for de gode historier og snak mellem producenter og forbrugere. Aktiviteterne kobles op på sæsonens aktiviteter så som sejlskibsfestivaler, byfester, musikfestivaler og Åbent Landbrug.
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Arbejdstitlen "Dansk Kylling - Frisk luft under vingerne" betyder fokus på godt opdræt, sundt kød og en bæredygtig dansk produktion. ”Dansk Kylling arbejder for, at den danske slagtekyllingeproduktion bliver mere synlig for forbrugerne. Vi tror på, at det er en farbar vej at gå for at slå fast, at det er den danske kylling man skal købe - og ikke udenlandsk. 
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Den danske kylling får en helt naturlig plads på FNs klimatopmødet i december måned, som det mest klimavenlige protein. 
 Dansk Kylling og Klima+

I forbindelse med klimatopmødet i december 2009 kommer der fokus på København. Der forventes 15-20.000 deltagere, journalister mv. og der vil enten direkte i forbindelse med topmødet, eller op til det være en mængde sideløbende arrangementer. Dansk Kylling har valgt at melde sig ind i netværket KLIMA+ under ledelse af Københavns kommune. Målet er, at profilere den danske kylling som miljø- og energirigtig overfor de mange deltagere og medier.
Har du et arrangement hvor ”Dansk Kylling” passer ind? 
Så kontakt os på telefon 39 90 08 25. Vi tilbyder en spændende dag, uden ”poleret” kommunikation, men kommunikation i øjenhøjde, med masser af hjerte i. 
3 vigtige budskaber for ”Dansk Kylling”:


Dansk kylling lever sundt og giver 


kød af den højeste kvalitet.


Dansk kylling har det godt, 


så vi kan også ha' det godt.�c)   Dansk kylling er det mest klimavenlige, 


menneskeskabte animalske protein.











Check:www.danskkylling.dk løbende og se hvornår vi kommer et sted nær dig. Her kan du også følge med i vores billedrige rejsedagbog

