En faglig vurdering af artiklen: 
”Fjerkræindustri skyder sig selv i foden”

Torsdag den 12. februar skyder Louise Lykke og Mie Femø Nielsen hårdt efter www.dfp.nu, som er producentforeningen ”De Frie Producenters” officielle talerør. 

Citat fra Dagbladet Børsen: ”I konkludere helt forkert med kommunikationen til presse og forbrugere”, er Dagbladet Børsen entydige konklusioner, efter ”De Frie Producenters” klare angreb på Morten Spielhauer og folkene bag ”Operation X” på TV2.”

”De Frie Producenter” har valgt at lade en række kommunikationsstuderende gennemgå artiklen, som vi finder ensidig og fyldt med faktuelle fejl. Deres kommentarer er følgende:

”De Frie Producenter” har til formål at kommunikere med og til de danske producenter, hvilket kommunikationsekspert Mie Femø Nielsen ikke helt har forestået i sin analyse af www.dfp.nu.

Det er korrekt at www.dfp.nu indeholder mange indlæg, angående Operation Xs program om den danske kylling produktion. Men dette burde endelig ikke komme bag på nogen. For da hjemmesiden er talerør for de danske kyllingeproducenter, er siden beregnet til at informere og viderebringe såvel artikler som intern kommentarer angående de danske kyllinger.

Citat fra Børsen: Når man holder fast på, at de andre altså også gør det, er det et skolegårdsargument. Igen fjerner de fokus fra sagen, og som forbruger får jeg ikke sympati med dem, som jo er det, de gerne vil opnå er faktisk relevant for branchen at slå til lyd for.
Flere steder bruger Mia Femø Nielsen argumentet om at ”De Frie Producenter” forsøger at genoprette tilliden til forbrugeren, og at dette mislykkes – men det er ikke forbrugeren som ”De Frie Producenter” har forsøgt at kommunikere til, men til deres bagland, producenterne og medierne. Dermed ikke sagt, at forbrugerne ikke er velkommen til at læse og kommentere på hjemmesiden, men det er ikke dem som siden er henvendt til. Det er tydeligt at Mia Femø Nielsen har været ved at analysere hele www.dfp.nu og ikke kun formand Bo Wieck - Hansens kommentar til programmet. Men det er ligeledes tydeligt at denne aktuelle kommentar har været udgangspunkt for selve analysen. 

Det kan undre, at Mia Femø Nielsen, med sin kommunikationsbaggrund ikke har kunnet læse sig til, at denne aktuelle kommentar bestemt ikke er beregnet til at genoprette forbrugerens tillid. Kommentaren er ment som en skrivelse til producenterne, politikerne og andre med interesse i kyllingebranchen. 

Mia Femø Nielsen kunne med fordel have læst strategien bag ”De Frie Producenter”, før man kaster sig ud i en analyse af dens kommunikation.

Citat fra www.dfp.nu: DFP vil formidle information til producenter via hjemmesiden WWW. DFP.NU

Mia Femø Nielsen beskylder ”De Frie Producenter” for at skyde i øst og vest og dermed fjerne fokus fra selve sagen, herunder hvad ”De Frie Producenter” ønsker at gøre i dette konkrete tilfælde omkring ”Operation X”. Igen fremgår det tydeligt at hun ikke har forstået hvem ”De Frie Producenter” henvender sig til. 

Formanden for ”De Frie Producenter” Bo Wieck - Hansen i en sideartikel forklarer, at ”Operation X” sendte mange og rodede budskaber ud til forbrugeren. Derfor har været nødvendigt at redegøre for alle de beskyldninger, som programmet kom med.  Mia Femø Nielsen havde nok gjort klogt i at læse redegørelsen fra Rose Poultry vil det være tydeligt at vandindholdet kan svinge, da man marinere flere tons kilo kød af gangen. 

Hvis man som uvildig skal tage fat I overstående, synes vi igen at Mie Femø Nielsen giver udtryk for at hun har en stærk personlig holdning til sagen og ikke kun forholder sig objektivt til opgaven, hvad læseren bør kunne forvente af en ekspert udtalelse.

