Kommentar:

Fordi I er kommunikationseksperter, 
skader lidt hjemmearbejde jo ikke
Kære Louise Lykke og Mie Femø Nielsen

Torsdag den 12. februar skyder I hårdt efter www.dfp.nu, som er producentforeningen ”De Frie Producenters” officielle talerør. ”I konkludere helt forkert med kommunikationen til presse og forbrugere”, er Jeres konklusioner, efter vores klare angreb på Morten Spielhauer og folkene bag ”Operation X” på TV2. 

Det er lidt tankevækkende, at I tager Morten Spielhauer i forsvar, selv om alle andre i fødevare industrien er enige i at programmet er meget skadeligt overfor et helt erhverv – som responsen fra Mellemøsten nu viser med al mulig tydelighed. Det er journalistikkens billige trick, med at bringe en ”ekspert” på banen i bruger i Jeres artikel. Intet sted i Jeres artikel gør I jer den ulejlighed at informerer Jeres læsere om HVEM ”De Frie Producenter” er. I fortæller heller ikke HVEM målgruppen for hjemmesiden www.dfp.nu er. I anklager i stedet os for, at skyde i ”øst og vest”, uden at give læseren indblik i HVORFOR?. 
Først, ”De Frie Producenter” er IKKE den danske fjerkræ industri, men en hurtig voksende producentforening, som frem for alt er FRIE. Fri af det politiske spil i landbrugets højborg på Axelborg, fri af slagterierne, fri af hele følgeindustrien. Til gengæld er vi en producentforening, som repræsenterer mere en hver 3 slagtekylling i Danmark. ”De Frie Producenter” repræsenterer slet ikke vores æglæggende kollegaer.

Målet er klart: ”De Frie Producenter” repræsenterer snart mere end hver 2. slagtekylling i Danmark.  Strategien hos ”De Frie Producenter” er både ekstern og intern. Indadtil arbejder vi på at rationaliserer og skære ned de mange politiske organisationer som repræsenterer fjerkræindustrien i Danmark på Axelborg. 
Udadtil arbejder vi på, at vores medlemmer får ordentlige arbejdsbetingelser og en ordentlig pris for det kvalitetsprodukt vi dagligt producerer. Så vi er ”Frie” med egne klare holdninger, men søger et tæt samarbejde med fødevare- og sundhedspolitikerne, myndighederne, slagterierne, dagligvarehandelen og følgeindustrien
I alt for mange år har de danske kyllingeproducenter stået tavse i skyggen af svin og køer. En skygge ”De Frie Producenter” langsomt er ved at kæmpe os ud af.. Det skaber ikke lutter glæde på de bonede gulve, og åbenbart heller ikke på dagbladet Børsen, men heldigvis voksende respekt ude hos producenterne og i hele erhvervet. Gennem de sidste 12 måneder har ”De Frie Producenter” sat projektørlyset på de kvaliteter den danske kylling repræsenterer og de urimeligheder vi udsættes for hos både myndigheder og indkøbskæder, som eksempelvis Dansk Supermarked. 
Det kan godt være, at I som eksperter, mener ”De Frie Producenter” gør det forkert i vores kommunikation. En mening I frit kan have, men intet i vores kommunikation står i modstrid til vores vedtagne kommunikations strategi: ”Tør gribe åbenheden, frygtløs frihed for den enkelte og styrke den spontant opståede dialog”. En kommunikationsstrategi der har ført ”De Frie Producenter” frem til den synlige position vi har i dag hos vores kernemålgrupper. 

Så kære kommunikationseksperter, Vi taler ikke til forbrugeren – endnu. Vi henvender os primært til vores medlemmer, de mange kyllingeproducenter, der er afhængige af en fornuftig afsætning og konkurrence produktionsvilkår. Som fødevarejournalist Dagbladet Børsen er Louise Lykke en naturlig modtager af informationer fra ”De Frie Producenter”.
Når vi kyllingeproducenter udsættes for personligheder som Morten Spiegelhauer og hans tørst efter at skabe skandaler, så går de ”De Frie Producenter” i aktiv aktion på fællesskabets vegne. Intet på www.dfp.nu fortryder vi i dag, selv små 2 uger efter udsendelsen gik over skærmen. 
Vi fastholder vores angreb på personen Morten Spiegelhauer og programmet Operation X. I mere en 6 måneder har vi oplevet en række arbejdsmetoder, ingen kan have megen respekt omkring. Morten Spiegelhauer og hans team har optrådt som en flok forvirrende elefanter i en glasbutik – det er der ikke meget afslørende journalistik i.
Morten Speigelhauer fik heller ikke uddelt nogen ”syngende lussinger” som I påstår. I stedet bragte han i stedet en masse udokumenterede påstande til torvs., På intet tidspunkt lykkedes det at blive andet en løse påstande, intet ulovligt fik Operation X serveret til forbrugerne.
Jeres negative konklusioner viser at der er meget langt fra jeres kontorer på Dagbladet Børsen og Københavns Universitet, ud til de mange kyllingehuse, der danner rammen om en af Danmarks vigtige eksportindustrier. 
Interessant er det, at Jeres artikel kun er nummer 2 negative kommentar. ”De Frie Producenter”  har modtaget. Vores mange medlemmer har modtaget ufattelige mange positive tilkendegivelser og en massiv opbakning fra brede kredse i hele samfundet.
Bastard Film har forsøgt at true ”De Frie Producenter” til tavshed, omkring vores angreb på ”Operation X”. Vi står fast ved vores holdninger, hvorfor bestyrelsen hos ”De Frie Producenter” har valgt at indbringe Morten Spielhauer for Pressenævnet, så de værste usandheder kan blive dementeret..

Men kære damer. Tak for opmærksomheden, alle omkring ”De Frie Producenter” er rigtig glade hver gang vi får opmærksomhed omkring vores arbejde - for fremme af den danske kylling. Negativ omtale, er også god reklame. Tak for den.
Med venlig hilsen

De Frie Producenter 

P.S: I er begge velkomne til at komme ud og opleve virkeligheden i den danske kyllings dagligdag, fra rugeæg til salgskummen i dagligvarebutikken

